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Google Analytics 4 (GA4)
Set-up GA4
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Status Quo Deutschland

(1) We know of 35,742,483 live websites 

using Google Analytics

(2) We know of 5,518,560 live websites 

using Google Analytics 4.

(3) We know of 1,021847 live websites 

using Google Analytics in Germany

(4) We know of 17.431 live websites 

using Google Analytics in Germany

(5) Quelle: https://trends.builtwith.com/

analytics/Google-Analytics-4/Germany
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Builtwith Daten zu GA4
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Der Set-up von Google Analytics 4
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(1) Der Basis Set-up von GA4

(2) Die Rahmenbedingungen für deinen GA4 Set-up

(3) Universal Analytics Audit als Voraussetzung

(4) Wie aufwendig wird dein Set-up von GA4

(5) Fazit zum Set-up von GA4
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Google Analytics 4 (GA4)
Der GA4 Basis Set-up
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Sehr geringer Aufwand?
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https://support.google.com/analytics/answer/10759417?hl=de
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Google Analytics 4 (GA4)
Audit: Wie komplex ist deine bestehende Integration?
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Abschätzung Aufwand Migration zu GA4
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Google Analytics 4 (GA4)
Set-up: Der Basis Set-up in GA4
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Google Analytics 4 einrichten: die Optionen
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Google Analytics 4 (GA4)
Der Set-up von GA4
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Datenkompetenz bzw. Data Literacy
Data Literacy (= Daten auf kritische Art und Weise zu sammeln, zu 

managen, zu bewerten und anzuwenden) ist eine zentrale Kompetenz 

für die Digitalisierung und die globale Wissensgesellschaft in allen 

Sektoren und Disziplinen. Angesichts der zunehmenden Menge und der 

Verfügbarkeit von Daten stellt sich die Herausforderung, mit den Daten 

Wissen zu generieren und fundiert Entscheidungen treffen zu können.
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https://gi.de/fileadmin/GI/Hauptseite/Aktuelles/Aktionen/Data_Literacy/HFD_AP37_DALI_Studie_2018-09.pdf
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Der Set-up von Google Analytics 4
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(1) Die Rahmenbedingungen für deinen GA4 Set-up

(2) Wie aufwendig wird dein Set-up von GA4

(3) Der Set-up von GA4
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Google Analytics 4 (GA4)
Rahmenbedingungen
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Historie Datenschutz

Rahmenbedingungen

GA4



Rahmenbedingungen

https://www.dr-datenschutz.de/stellungnahme-der-cnil-zu-google-analytics/
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#4 ITP, ETP & Co.
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Chrome Safari
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#4 ITP, ETP & Co.
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https://www.cookiestatus.com/
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Herausforderungen von Tracking Preventions
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(1) Mehr neue Nutzer und weniger wiederkehrende Nutzer in Analytics

(2) Herausforderungen bei der Messung der Digital-Marketing Kampagnen

(3)Attribution in Analytics schwieriger, da die Konversionspfade „gebrochen“ sind

(4) Höherer Anteil von direct / (none)
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Herausforderungen von Tracking Preventions

24Quelle: https://www.ebernickel.de/wp-content/uploads/2021/03/Server-side-GTM-_CEbernickel-2021-03-17.pdf
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Timing
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(1) 1 Jahr Datenhistorie: Du schaffst die Migration bis zum 1.Juli 2022, dann 

hast du ein 1 Jahr Datenhistorie in GA4

(2) 1/2 Jahr Datenhistorie:  Januar 2023, dann hast du ein halbes Jahr 

Datenhistorie und

(3) keine Datenhistorie: Du machst die Migration zum 01. Juli 2023, dann hast 

du am längsten Zeit aber beim Start keine Datenhistorie in GA4.
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Google Analytics 4 (GA4)
GA4 Migration: Optionen für die Migration
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Optionen Migration zu GA4
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server-side tagging (GTM)
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Google Analytics 4 (GA4)
Audit: Wie komplex ist deine bestehende Integration?
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Abschätzung Aufwand Migration zu GA4
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Google Analytics 4 (GA4)
Prozess: vom Audit bis zur Implementierung von GA4
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Von Universal Analytics (UA) zu GA4 wechseln

33

Technical 
Requirements

Phase III 

Specs
GTM

Ereignisse
Consent

Server-Side
Ereignisse

Filter

E-Commerce

Implementierung 
& QA

Phase IV

Deployment
Testumgebung

Consent
Debugging

Datenschutz
Integrationen

Segmente

Nutzerverwaltung

Phase I

Status Quo & 
Audit

UA-Audit
Ziele & E-Com

Ereignisse
Filter

Ressourcen
Externe
Interne
Budget

UTM

Roll-out & 
Schulung

Phase V

Productivity
Testing

Basic-Reporting
Training

Advanced 
Reporting

Individualisierung

Business 
Requirements

Phase II

Anforderungen

Websites & Apps
Datenschutz
Integrationen

Ereignisse & CD
Kennzahlen

Ziele & E-Com
Reporting

Alternativen

Vorbereitung: Vorteile, Unterschiede, Herausforderungen, Möglichkeiten von Google Analytics 4 
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Google Analytics 4 (GA4)
GA4 Migration: die wichtigsten Aspekte im Detail
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
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Auditieren

43

(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
(8) URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
(8) URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?
(9) Content: Content-Gruppierungen umziehen.
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Auditieren

46

(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
(8) URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?
(9) Content: Content-Gruppierungen umziehen.
(10)Zielgruppen: Welche Remarketing-Zielgruppen habe ich angelegt?
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Auditieren
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(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
(3) Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?
(4) Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
(5) Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
(6) UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
(7) Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
(8) URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?
(9) Content: Content-Gruppierungen umziehen.
(10)Zielgruppen: Welche Remarketing-Zielgruppen habe ich angelegt?
(11) Integrationen: In welchen Tools, wie Sistrix, Ryte oder ScreamingFrog verwende ich 

Universal Analytics Daten?
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Auditieren
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Google Analytics 4 (GA4)
7 Tipps für deine Migration
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
(3) Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich 

zur Anwendung.
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
(3) Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich 

zur Anwendung.
(4) „Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe 

diese in eine „Vielleicht-Kiste“. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich für eine „kleine 
Kiste“.
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
(3) Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich 

zur Anwendung.
(4) „Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe 

diese in eine „Vielleicht-Kiste“. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich für eine „kleine 
Kiste“.

(5) Phase 1: Überlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich für dich wichtig ist und mache dir einen Plan, 
ob und wann du was aus der „Vielleicht-Kiste“ wieder herausholst.
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
(3) Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich 

zur Anwendung.
(4) „Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe 

diese in eine „Vielleicht-Kiste“. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich für eine „kleine 
Kiste“.

(5) Phase 1: Überlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich für dich wichtig ist und mache dir einen Plan, 
ob und wann du was aus der „Vielleicht-Kiste“ wieder herausholst.

(6) Phase 2: Du kannst auch in GA4 Implementierungen (Ereignisse, Ziele), von denen du dich getrennt 
hast, später implementieren.
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7 Regeln für den Umzug
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(1) Ausmisten als Chance: Überlege dir, wie einfach und übersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen könnte.  

(2) Aufräumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich? 
(3) Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich 

zur Anwendung.
(4) „Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe 

diese in eine „Vielleicht-Kiste“. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich für eine „kleine 
Kiste“.

(5) Phase 1: Überlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich für dich wichtig ist und mache dir einen Plan, 
ob und wann du was aus der „Vielleicht-Kiste“ wieder herausholst.

(6) Phase 2: Du kannst auch in GA4 Implementierungen (Ereignisse, Ziele), von denen du dich getrennt 
hast, später implementieren.

(7) Konvention: Wie kannst du Ziele, Ereignisse, Definitionen etc. in Zukunft klarer benennen.


