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Status Quo Deutschland =121WATT

= United States 517,215 (1) We know of 35,742,483 live websites
<kk United 47.893" using Google Analytics

Kingdom

® Japan 41 594" (Z2)  We know of 5,518,560 live websites
= Russia 36.887" using Google Analytics 4.

“ India 22 168" (3) We know of 1,021847 live websites
== \letherlands 20.986" using Google Analytics in Germany
l+| Canada 18.881" (4)  We know of 17.431 live websites

™= Germany 17 430" using Google Analytics in Germany

=3 A cteali 15 696" (5) Quelle: https://trends.builtwith.com/
11 France 14332" analytics/Google-Analytics-4/Germany

Builtwith Daten zu GA4



Der Set-up von Google Analytics 4 121IWATT

Der Basis Set-up von GA4

Die Rahmenbedingungen fur deinen GA4 Set-up
Universal Analytics Audit als Voraussetzung

Wie aufwendig wird dein Set-up von GA4

Fazit zum Set-up von GA4
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Der GA4 Basis Set-up

H © 121WATT - Alexander Holl



Sehr geringer Aufwand?

" 1. Kontostruktur berlicksichtigen @

s~ (Aufwand variiert)

2. Google Analytics 4-Property erstellen @
&\ (sehr geringer Aufwand)

3. Datenstream(s) erstellen @
& (sehr geringer Aufwand)

4. Datenerfassung aktivieren @
# (Aufwand variiert)

5. Google-Signale aktivieren
& (falls zutreffend; sehr geringer Aufwand)

. Funktionen und Berichte

6. Mit Google Ads verknupfen

s (falls zutreffend, geringer Aufwand)

Sie konnen das Migrationstool flur Google Ads-
Verknupfungen @ verwenden, um

importieren, oder neue Google Ads-
Verknupfungen erstellen @ .

importieren, oder neue Google Ads-
Verknupfungen erstellen @ .

https://support.google.com/analytics/answer/10759417?hl=de

7. Benutzerdefinierte Universal Analytics-
Ereignisse Google Analytics 4-Ereignissen
zuordnen @

o~ (Aufwand variiert)

8. Universal Analytics-Zielvorhaben und -
Conversions zu Google Analytics 4
migrieren @

n (mittlerer Aufwand)

9. Gebote fur Conversions prufen und in
Google Ads ubernehmen @
n (falls zutreffend, mittlerer Aufwand)

10. Zielgruppen migrieren @
n (falls zutreffend, mittlerer Aufwand)

1. E-Commerce-Messung migrieren @
. (falls zutreffend,; hoher Aufwand)

12. Nutzer hinzufugen
VerknUpfungen aus Universal Analytics zu & (geringer Aufwand)

Verwenden Sie das Tool fur die
Nutzermigration @ oder fugen Sie Nutzer
manuell hinzu 2 .

Verknuptungen aus Universal Analytics 2u A\ (geringer Autwand)

Verwenden Sie das Tool fur die
Nutzermigration 2 oder fugen Sie Nutzer

=121WATT
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Audit: Wie komplex ist deine bestehende Integration?
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Abschatzung Aufwand Migration zu GA4 =121WATT

Seitenaufrufe Seitenaufrufe Seitenaufrufe

Seitenaufrufe

M

<

Datenansichten Datenansichten

Verknipfungen

Verkniipfungen

Content-Group

Channel-Group.

Custom-Def.

E-Commerce

8 © 121WATT - Alexander Holl



= 12IWATT
Google Analytics 4 (GA4)

Set-up: Der Basis Set-up in GA4
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Google Analytics 4 einrichten: die Optionen =121WATT

Wahrung

- ohne Einstellungen -

Bestehendes Konto Bestehendes Konto
Neue Property Propertynamen sSUupgrade auf GA4“

» Einstellungen werden
Ubernommen

> weitere Tools zum
Kopieren der Universal

- Analytics-Konfigurationen

g E.S glt.)t keine g Nutzerverwaltung
historischen

Einstellungen

Einrichtungsassistent

Konfigurieren Verknupfen

Daten erfassen
[ ] [ ]
R

interne Zugriffe Google Ads Datenaufbewahrung

Datenstreams

GSC

I GA4 integrieren |

<head> Website (gtag.js) Integration uber GTM
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Universal Analytics v 6111 ERA E Y

ORGANIZATION

(product accounts, users)

ACCOUNT

(users)

PROPERTY

WONalte struktur

ORGANIZATION

(product accounts, users)

ACCOUNT

(users)

PROPERTY

DATA DATA
STREAM STREAM

=121WATT




= 12IWATT
Google Analytics 4 (GA4)

Der Set-up von GA4

© 121WATT - Alexander Holl



Datenkompetenz bzw. Data Literacy

Data Literacy (= Daten auf kritische Art und Weise zu sammeln, zu
managen, zu bewerten und anzuwenden) ist eine zentrale Kompetenz
far die Digitalisierung und die globale Wissensgesellschaft in allen
Sektoren und Disziplinen. Angesichts der zunehmenden Menge und der
Verfugbarkeit von Daten stellt sich die Herausforderung, mit den Daten

Wissen zu generieren und fundiert Entscheidungen treffen zu konnen.

https://gi.de/fileadmin/Gl/Hauptseite/Aktuelles/Aktionen/Data_Literacy/HFD_AP37_DALI_Studie_2018-09.pdf

13
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Der Set-up von Google Analytics 4 121IWATT

Die Rahmenbedingungen fur deinen GA4 Set-up
Wie aufwendig wird dein Set-up von GA4

Der Set-up von GA4
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Rahmenbedingungen




PEILY CHITICIILEN Uuria recriLeiutyg udiduil ultisiLelcrl.

smbH > 01 | T2TWATT Main Property UA

Viasterview | 121WATT ~

Zielgruppentiibersicht & B SPEICHERN 4, E

Alle Nutzer + Segment hinzufligen
0,00 % Nutzer

Ubersicht

sitzungen ~ im Vergleich zu Messwert auswahlen

® Sitzungen
150
100
Mittwoch, 27. August 2008
50 m Sitzungen: 46

Jull 2008 August 2008 September 2008  Oktober 2008 November 2008 Dezember 2008 Januar 2009 Februar 2009 Marz 2009 April 2009 \Y

w

Fur diese Ansicht sinc
Anzahl der Sitzungen pro

Nutzer Neue Nutzer Sitzungen Nutzer

0 7.718 9.947 0,00
ek etinartons I ity
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Stellungnahme der CNIL zu Google Analytics

FACHBEITRAG

MEISTGELESEN

' Google Analytics
& & datenschutzkonform einsetzen
o
Personenbezogene Daten:
: Definition und praktische
Tal Beispiele

~ Datenschutz? ich hab® doch nix
- ~  zu verbergen!

( « Betrieblicher, interner und
ML externer Datenschutzbeauftragter

- Dr. Datenschutz Podcast

Am 07.06.2022 hat die franzosische Datenschutzbehorde, die CNIL (Commission Nationale de | WER SCHREIBT HIER

‘Informatique et des Libertés, deutsch Nationale Kommission fur Informatik und Freiheiten), eine

aktuelle Stellungnahme in Sachen Google Analytics veroffentlicht. Wir stellen die Kernaussage @ intersoft I t.
consulting

GIRSer Sisstmgnatine oar. https://www.dr-datenschutz.de/stellungnahme-der-cnil-zu-google-analytics/



Rahmenbedingungen

ITP und ETP




#4 ITP, ETP & Co.

adge. w www.tuvsud.com/ms-zert

Online-Kurse  Abschliisse & MBA  Inhouse & Services Jobs 121STUNDEN & Blog

lierung

er A Sources Network Performance insights & Performance Memory  Security Applic:
C | _ga_ @ Yo X (O Only show cookies with an issue
Name Value Domain P. Expires / Max-Age S.

_ga_2P3NL95LCG GS1.1.1655974174.1... .121watt.de /  2024-06-22T08:49... 47

_ga_R3GGQNP... GS1.1.1655974174.1... .121watt.de /  2024-06-22T08:49... 48

Cookielaufzeit bis 22.06.2024

Cookielaufzeit 2 Jahre

Chrome

=12IWATT

w www.tuvsud.com/ms-zert

121STUNDEN & Blog

Abschliisse & MBA Inhouse & Services Jobs

[ Quellen @ Netzwerk @ Timelines S Speicher [aa] Grafiken
I1] < > [EFcookies ) @5 www.121watt.de ®
Name ~  Wert Domain Path Expires

20.6.2022.10:5..
30.6.2022, 10:5...

GS1.1.1655974... 121watt.de
GS1.1.1655974... 121watt.de

ga_2P3NL95LCG

ga_R3GGQNPB24

Cookielaufzeit bis zum 30.06.200
Cookielaufzeit 7 Tage

Safari
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#4 ITP, ETP & Co. =121WATT

Brave Chrome Edge Firefox Safari Cligz
Mechanism Shields n/a Tracking prevention Enhanced Tracking Intelligent Tracking Anti-Tracking
Protection (ETP) Prevention (ITP)
Cookies in @ For cookies set © No restrictions. © No restrictions. O Al storage is © For cookies set © Cookies set on
1st party with purged from known with tracker domains with
context document.cookie, trackers daily, unless document. cookie, infrequent first-party
expiration set to 7 the user has expiration set to 7 interaction expire in 7
days. interacted with the days. days. Otherwise
© Otherwise site in firsjc-p.arty O For cookies set expiration set to. 3.0
maximum expiry set context within the last with d-ays after last visit to
to 6 months. 45 days. document.cookie, site.
expiration set to 24 © Cookies set with
hours on pages with document.cookie
URL decoration have a maximum

(query parameters or  expiration of 7 days.
fragments) when

referring domain is a

known tracker.

https://www.cookiestatus.com/
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Herausforderungen von Tracking Preventions 12IWATT

Mehr neue Nutzer und weniger wiederkehrende Nutzer in Analytics
Herausforderungen bei der Messung der Digital-Marketing Kampagnen
Attribution in Analytics schwieriger, da die Konversionspfade ,,gebrochen” sind

Hoherer Anteil von direct / (none)

23
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Es geht um mehr als nur den Consent

* Problem ist groBer als die 15-20% der
Nutzer ohne Consent! -

* Hinzu kommt der Anteil der Nutzer, die .
Browser mit Tracking Preventions

20%
verwenden
. . 0 30%
* |Im Beispiel verwenden 48% der Nutzer
Browser mit Tracking Preventions o

* Nur 42% des eingehenden Traffics kann ==
ohne Einschrankungen durch Tracking- ..
Preventions erfasst werden

0%
80%

90%

17 100%

Chnstian ebernickel - Server-side GTM

Nur Consent

Nutzer ohne

Consent
20%

Nutzer mit

Consent
80%

Quelle: https://www.ebernickel.de/wp-content/uploads/2021/03/Server-side-GTM-_CEbernickel-2021-03-17.pdf

Consent& TP

Nutzer ohne

Consent
20%

Consent & TP

Nutzer mit
Consent, keine

TP
42%

TP = Tracking Prevention
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Timing 121WATT
1 Jahr Datenhistorie: Du schaffst die Migration bis zum 1.Juli 2022, dann
hast du ein 1 Jahr Datenhistorie in GA4
1/2 Jahr Datenhistorie: Januar 2023, dann hast du ein halbes Jahr
Datenhistorie und

keine Datenhistorie: Du machst die Migration zum 01. Juli 2023, dann hast

du am langsten Zeit aber beim Start keine Datenhistorie in GA4.

26
© 121WATT - Alexander Holl
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GA4 Migration: Optionen flr die Migration
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Optionen Migration zu GA4

GA4

GA4
Alternativen

Datenkontrolle, Datenqualitat erhohen
sich und verbesserter Datenschuiz

GA4 GA4
(1:1 Migration (GTM Server-Side

Client- .
T
SideTagging) agging )

I.e. Matomo l.e. Matomo
Cloud-Hosted Self-Hosted

28
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Komplexitat und
Kosten steigen
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server-side tagging (GTM)

Website configuration with server-side Tag Manager

https://example.com

Website
content

Tag Manager web container

Website
servers

Customer's cloud

Server container

Web tag =l

- / Client

29

. Server
\ tag
\
Server

R
tag
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Google
Analytics,
Ads, etc.

3rd party
analytics
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Google Analytics 4 (GA4)

Audit: Wie komplex ist deine bestehende Integration?
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Abschatzung Aufwand Migration zu GA4 =121WATT

Seitenaufrufe Seitenaufrufe Seitenaufrufe

Seitenaufrufe

M

<

Datenansichten Datenansichten

Verknipfungen

Verkniipfungen

Content-Group

Channel-Group.

Custom-Def.

E-Commerce
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Google Analytics 4 (GA4)

Prozess: vom Audit bis zur Implementierung von GA4
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Von Universal Analytics (UA) zu GA4 wechseln =121WATT

Phase IV

Status Quo & Business Technical Implementierung Roll-out &
Audit Requirements Requirements & QA Schulung
Anforderungen | [ Specs | [ _Deployment

Ziele & E-Com Alternativen GTM Testumgebung Testing
Ereignisse Websites & Apps Ereignisse Consent Basic-Reporting
Filter Datenschutz Consent Debugging Training
UTM Integrationen E-Commerce Nutzerverwaltung Advanced
Ereignisse & CD Server-Side Datenschutz Reporting
Externe Kennzahlen Ereignisse Integrationen Individualisierung
Interne Ziele & E-Com Filter Segmente
Budget Reporting

Vorbereitung: Vorteile, Unterschiede, Herausforderungen, Moglichkeiten von Google Analytics 4
verstehen. Uberblick Uber Tool- und Implementierungsalternativen

© 121WATT - Alexander Holl
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GA4 Migration: die wichtigsten Aspekte im Detalil
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Auditieren =121WATT

(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

35
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Auditieren =121WATT

(1) Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
(2) Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

36
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?
Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?
Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

37
© 121WATT - Alexander Holl



Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?

38
© 121WATT - Alexander Holl



Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

39
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v B) Verhalten Primire Dimension: Ereigniskategorie Ereignisaktion Ereignislabel INTT

l"Jbel’SiCht Sekundare Dimension ¥  Sortierungsart:

Verhaltensfluss

Ereigniskategorie
» Websitecontent
 Websitegeschwin Bedeutung Lesbar Konvention Zielin UA in GA4 als Data-Stream?
digkeit ?
» Site Search 1. scrolldepth  gering-mittel ja nein ja ja
v Ereignisse ] 2. nobounce gering-mittel ja nein ja ?
e ) 3. ecommerce  hoch ja ja ja ja
Wichtigste
Ereignisse 4. Kick-out mittel ja nein nein ja
e . 5. umfrage_bestellamittels ja nein nein nein
Ereignisfluss : . " o
¥ ] 6. nlanmeldung (neMitt€lned) nach hd@unft nein nein nein
» Publisher . . . .
7. blogpostrating hoch Ja nein nein nein
Tests
] 8. Kklick hoch Ja nein ja nein
» M Conversions
a 9. download mittel ja ja ja ja
2, Attribution ™" ] 10. video-view mittel ja nein nein ja
. ia nein i .
Q  Entdecken 1 11.  salesforceerror rmittel J nein nein

40 © 121WATT - Alexander Holl



Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?

41
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?

Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?

42
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?

Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?

43
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?

URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?

44
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?

Content: Content-Gruppierungen umziehen.

45
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?

UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?

Content: Content-Gruppierungen umziehen.

Zielgruppen: Welche Remarketing-Zielgruppen habe ich angelegt?

46
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Auditieren 121WATT

Struktur: Wie habe ich Google Analytics organisiert?

Datenschutz: Welche relevanten Einstellungen habe ich hier?

Produkte: Welche Produkte habe ich integriert?

Ziele: Welche & wie viele Ziele habe ich angelegt”? Eine oder mehrere Datenansichten?
Ereignisse: Welche Ereignisse habe ich und wie bewerte ich diese?
UTM-Parameter: Wie sehen meine UTM-Parameter aus, wie lesbar sind die Daten?
Definitionen: Welche benutzerdefinierte Dimensionen und Metriken habe ich?
URL-Parameter: Wie sehen meine Daten in Universal Analytics aus?

Content: Content-Gruppierungen umziehen.

Zielgruppen: Welche Remarketing-Zielgruppen habe ich angelegt?

Integrationen: In welchen Tools, wie Sistrix, Ryte oder ScreamingFrog verwende ich
Universal Analytics Daten?

47
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Auditieren =12IWATT

P
- - - - - - -
Vorlage: Anayse und Audit Universal Analytics fur GA4 Migration - IZIWA”
Anzahl Bedeutung lesbar Namenskonvention Als Ziel definiert in GA4 vorhanden Kommentar Limits l6schbar
: _ . . . Scroll Depth hinterlegt .
Ziele 19 hoch eingeschrankt nein n.v. zum Teil (Eredgnisse) mit 75% statt 90% 30 pro Property ja
. ) . . _— kiick-out, download Klick auf .
Ereignisse 16 mittel eingeschrankt nein teilweise vorhanden *Sende”-Button wichtig 500 nein
g:nonalonon e 7 gering eingeschrankt nein n.v. g weed ::ﬁ (s mit Ausnahme Autor |25 (user) bzw. 50 (event) |a
Benutzerdefinierte 8 . ) hrinkt . teilwei mit Ausnahme 50 .
Metriken gering eingeschran nein eilweise Blogbewertung ja
nein, Losung Uber Do-Know-Go Grouping
Content-Gruppierunge 7 hoch eingeschrankt nein n.v. Custom HTML bzw. und Kompetenzfelder
nein, keine Moglichkeit,
URL-Paramneter im
URL-Parameter 36 hoch n.v. n.v. n.v. Interface
auszuschliessen
) term und content
UTM-Parameter 14 vﬂ?rau:\“tedﬁ Werte hoch ja ja n.v. missen ggf. registriert
r -meadium werden
Jnserme ZUgeite US| URL-Parameter wichtig,
Filter 109 hoch eingeschrankt nein n.v. vorhanden. aber nur Kleinschreibung wichtig,
mdiméntér interne Zugriffe klaren
m(ﬂ 9’::”"" ) a7 mittel engeschrankt |a n.v. ja massiv reduzieren 100 ja
37 Nutzer, 2
Administratoren, . . Nutzerverwaltung neu
Nutzerverwaltung Datenschutzbeauftragter mittel n.v. n.v. n.v. ja definieren
benannt
Adminstration Datenschutzbeauftragter
Google Signale in UA ist benannt gt
Datenschutz aktiviert, 50 Monate hoch n.v. n.v. n.v. ja D tel au.m:ewah'
Datenaufoewahrung atenaufo rung
muss geklart werden
. Analytics Integration far
Produktverknipfungen 2 hoch n.v. n.v. n.v. ja ScreamingFrog wichtig
Channel-Gruppierunge : _ . . Paid-Owned-Earned
- G hoch eingeschrankt nein n.v. nein wichtig
interne Suche ist
. wichtig, ist aber als
Interne Suche mittel Data-Streams Standard in GA4
vorhanden
Bottraffic mittel ja

48
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= 12IWATT
Google Analytics 4 (GA4)

7 Tipps fur deine Migration
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tibersichtlich deine neue GA4-

Implementierung aussehen konnte.

50
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tibersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?

51
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und (bersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?
Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich

zur Anwendung.

52
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tibersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?
Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich
zur Anwendung.

,Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe

diese In eine ,Vielleicht-Kiste®. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich fur eine  kleine
Kiste".
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tbersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?
Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich
zur Anwendung.

,Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe
diese In eine ,Vielleicht-Kiste”. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich fur eine ,kleine
Kiste".

Phase 1: Uberlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich fir dich wichtig ist und mache dir einen Plan,
ob und wann du was aus der ,Vielleicht-Kiste™ wieder herausholst.
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tbersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?
Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich
zur Anwendung.

,Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe
diese In eine ,Vielleicht-Kiste”. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich fur eine ,kleine
Kiste".

Phase 1: Uberlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich fir dich wichtig ist und mache dir einen Plan,
ob und wann du was aus der ,Vielleicht-Kiste™ wieder herausholst.

Phase 2: Du kannst auch in GA4 Implementierungen (Ereignisse, Ziele), von denen du dich getrennt
hast, spater implementieren.
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7 Regeln fur den Umzug 12IWATT

Ausmisten als Chance: Uberlege dir, wie einfach und tbersichtlich deine neue GA4-
Implementierung aussehen konnte.

Aufraumen: Welche Ziele hast du & verwendest du? Welche Ereignisse brauchst du wirklich?
Bewerten: Welche Metriken, Ereignisse, Ziele & Berichte kommen bei dir im Unternehmen wirklich
zur Anwendung.

,Vielleicht-Kiste“ einrichten: Falls du dich von Implementierungen nicht trennen kannst, packe
diese In eine ,Vielleicht-Kiste”. Damit aber nicht alles darin landet, entscheide dich fur eine ,kleine
Kiste".

Phase 1: Uberlege dir ein Minimum-Setup, was wirklich fir dich wichtig ist und mache dir einen Plan,
ob und wann du was aus der ,Vielleicht-Kiste™ wieder herausholst.

Phase 2: Du kannst auch in GA4 Implementierungen (Ereignisse, Ziele), von denen du dich getrennt
hast, spater implementieren.

Konvention: Wie kannst du Ziele, Ereignisse, Definitionen etc. in Zukunft klarer benennen.
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